


  موثر انتخاب کنند.

حمایت دولتها از . دولتها نیز سینما را بهترین محل در جهت تاثیرگذاري بر اذهان توده جامعه یافتند

ر سعی در انتقال منویات اول فیلمهایی که به صورت آشکا. تولیدات سینمایی به دو صورت انجام می گرفت

داشت مانند فیلمهایی  مورد نظر دولتمردان و تاثیرگذاري سریع و آشکار بر مردم در مقطع زمانی خاصی را

که در زمان جنگ با هدف تهیج احساسات و سعی در حمایت و شرکت مردم در جبهه هاي جنگ تولید 

وضوعی خاص بلکه بصورت مداوم با تکیه بر دسته دوم فیلمایی بود که نه در یک مقطع و بر روي م. میشد

 .موضوعات متفاوت و حتی در ژانرهاي مختلف سینمایی با هدف القائ یک مفهوم خاص ساخته میشد

آمریکا با دارا بودن بزرگترین استودیوهاي فیلمسازي و شبکه هاي تلویزیونی بیشترین تاثیر را بر اذهان در 

دشمن و موجه / ه این تولیدات یک چیز بود، وجود یک تهدیداما هدف و مقصود هم .سراسر جهان دارد

بر خلاف تولیدات دسته اول که پیام آن بصورت واضح توسط . جلوه دادن اعمال و رفتار سیستم حاکم

صورت نرم و در ناخودآگاه مخاطب  شد لازم بود تا در تولیدات دسته دوم پیام به مخاطب دریافت می

تولید کنندگان این آثار میکوشند تا از تمام توان . ت و ماندگار داشته باشدرسوخ کرده و تاثیري بلند مد

  Hyperreality تصویر به عنوان بنیان فیلم و سینما و چیزي که قادر است از مفهوم حاد واقعیت

 سازندگان این آثار از توان سینما که قادر. استفاده کند، تاثیري ماندگارتر در ذهن مخاطب بر جاي بگذارند

که میتواند به صورت مستقیم یک فیلم سیاسی باشد مانند فیلمهاي ) گونه هایی(است علاوه بر ژانرهایی

جنگی و یا جاسوسی، در گونه هاي دیگر سینمایی مانند فیلمهاي علمی تخیلی، انیمیشن ها، فیلمهاي 

یام سیاسی و ایدئولوژیک ابرقهرمانی و یا حتی فیلمهاي ورزشی استفاده کرده و پیام فیلم که میتواند یک پ

پس از جنگ سرد و فروپاشی بلوك شرق و کمونیسم,  .باشد را به صورت غیر مستقیم انتقال دهند

خاورمیانه و آغاز جنگ خلیج فارس مناسب ترین مکان و زمانی بود که آمریکا میتوانست دشمن دیگري را 

سپتامبر نقطه اي بود که  11حادثه که در برابر نظم نوین جهان باشد را جستجو کند. اما بدون شک 

سپتامبر چنان عظیم بود که  11حادثه  میتوان تولیدات سیاسی هالیوود را به قبل و بعد از آن تقسیم کرد.

توانست اجماع و نزدیکی خاصی بین نهاد هاي حکومتی و دست اندرکاران صنعت سینما را بوجود آورد. 

ار سینمایی و تلویزیونی به دستور و یا با همکاري نهادهاي این نزدیکی تا آنجا پیشرفت که برخی از آث

به عنوان مثال میتوان از فیلم سی دقیقه پس از نیمه شب  .تولید و پخش میشود, بالاي حکومتی حمایت



نام برد که به سفارش و با حمایت کامل اطلاعاتی پنتاگون ساخته شد.  2012ساخته کاترین بیگلو در سال 

در حوزه . اهیم از دل تصاویر خوانش تصویر و یا رمزگشایی از المانهاي تصویري استلازمه درك این مف

(در بخش چهارچوب .شود براي شناخت و خوانش این المان ها استفاده می »بازنمایی« ها از واژه  رسانه

ضرورت مطالعه در حوزه بازنمایی تصویر (در اینجا  نظري و روش تحقیق واژه بازنمایی تعریف شده است)

سینما) باعث میشود که مخاطب از جایگاه یک هدف منفعل براي تولید کننده محصول خارج شده و در  

مقام یک سوال کننده به دنبال پاسخ مناسب و فهم محصول (فیلم) باشد. این پژوهش قصد دارد تا به 

لیوود و همچنین مقایسه مفهوم دشمن در زمان قبل و بعد از حادثه بازنمایی مفهوم دشمن در سینماي ها

  بپردازد. 2001سپتامبر سال  11

 
. به لحاظ کار بردي نیز نشانه شناسی انجام خواهد گرفتروش تحقیق در این پایان نامه با استفاده از روش 

نتقادي فرکلاف نیز به عنوان یک همچنین از تحلیل گفتمان ا بر اساس مدل ون لیوون عمل میشود.

  رویکرد مکمل استفاده خواهد شد.

 یک که است این بازنمایی از چهارچوب نظري این پژوهش بر اساس نظریه بازنمایی خواهد بود. منظور

 متکی رسانه، زیرا آید؛ نمی حساب به تصویر ارائۀ در طرف  بی میانجی یک و خنثی ابزاري گاه  هیچ رسانه

 بازنمایی لذا. است قدرت به متکی همواره گفتمان چارچوب در نیز معنا و زبان و استا معن و زبان به

 در و است ایدئولوژیک گیري سو داراي آن بودن اخلاقی غیر و اخلاقی بحث سواي ها رسانه توسط حوادث

  دارد. برمی گام اي ویژه گفتمان و قدرت تثبیت یا تضعیف راستاي

 
 
 
 

 روش پژوهش:

  

  هاي پژوهش پرسش 1-2
  پرسش اصلی: 2-1- 1

  سپتامبر مفهوم دشمن با چه ویژگی هایی بازنمایی میشود  ؟ 11در مقایسه بین دو دوره قبل و بعد از 

سئوال و فرضیه 
 تحقیق:



  پرسشهاي فرعی: 2-2- 1
 مفهوم بازنمایی در سینما چیست و چه ابعادي دارد؟ .1

 کدامند؟زمینه ها و علل روي آوردن سینماي هالیوود به ایجاد مفهوم دشمن  .2

  سیر تحول مفهوم دشمن در سینماي هالیوود چگونه بوده است؟ .3

  سپتامبر با کدام ویژگی ها بازنمایی شده است؟ 11در سینماي هالیوود قبل از  مفهوم دشمن .4

 سپتامبر چگونه بازنمایی شده است؟ 11مفهوم دشمن در سینماي هالیوود پس از  .5

 
 سالي اقتصاد بحران تا سرد جنگ انیپا از جهان و کایآمری تیامن وي اقتصاد ،یاسیس تیوضع 

2007 

  ها نشانه: ها دادهي آور جمع 

  

 یی هابازنما و ها نشانه: يبند جمع

  
 
 

پژوهش:روند   

 
فیلم مشترك بود و به نظر می رسد که تفاوت معناداري بین مفهوم دشمن  4در جمع بندي که در هر 

قبل و بعد از یازده سپتامبر وجود ندارد. در واقع دشمن مسلمانان هستند. اما نشانه شناسی به ما کمک 

ود شباهت هاي بسیار کرد تا نگاه متفاوت تري به بازنمایی مفهوم دشمن در فیلم ها داشته باشیم. با وج

 11زیادي که در فیلم ها وجود دارد تفاوت هاي اساسی نیز در بازنمایی مفهوم دشمن پیش و پس از 

سپتامبر وجود دارد. در واقع فاصله نزدیک به یک دهه اي که بین فیلم هاي مورد بررسی این تحقیق 

متفاوتی در دو دوره بازنمایی می وجود دارد نشان می دهد مسلمانان به عنوان مفهوم کانونی به شکل 

باتوجه به عظیم بودن ابعاد حادثه یازده سپتامبر بازنمایی که در سینماي هالیوود از مفهوم دشمن شوند. 

در دوره بعد از این حادثه به نمایش گذاشته می شود تغیرات اساسی با دوران قبل از این حادثه دارد. اگر 

به صورت اغراق شده به تصویر کشیده میشد و قهرمان فیلم نیز با در دوران قبل از حادثه چهره دشمن 

 مهمترین یافته ها :




